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O Grupo Maringa de Comunicacao € um dos maiores grupos de
comunicacdao do Norte do Parana. Ha 40 anos contribuindo
para o desenvolvimento da sociedade, é referéncia em
informagdo e noticias com credibilidade; entretenimento e
também na producao e realizacdo de eventos.

O GMC é pelo formado pelos veiculos Radio Maringa FM, lider
de audiéncia ha décadas na cidade e também a radio mais
lembrada pelos maringaenses, além de ser uma empresa
reconhecida pelo Certificado ODS - Objetivos do
desenvolvimento sustentavel concedido pela ONU por conta
conta da promocao de agoes sociais; as filiadas CBN Maringa
- uma das mais premiadas do Parana; CBN Cascavel, MIX
FM Maringa, Portal GMC Online e também pela empresa de
producao de eventos, GMC Eventos.
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MARINGA FM | ABRANGENCIA

PRINCIPAIS MERCADOS:

Maringd, Sarandi

Rolandia, Paranavai
Paicandu, Nova Esperanca
Marialva, Colorado
Mandaguacu, Jandaia do Sul
lvaipora, Goioeré

Campo Mourdo, Arapongas
Cianorte, Cambé

Astorga, Apucarana
Mandaguari, Mandaguacu
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MARINGA FM | AUDIENCIA
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MARINGA FM | PLATAFORMAS DIGITAIS
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MIX FM | ABRANGENCIA E PERFIL
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Fonte: IBGE estimativa de populagdo 2019.

IBOPE 2019: Kantar IBOPE Media - Easymedia 4 | Maringa | Setembro 2019 | PS% | Todos os dias | 05h as 05h




MIX FM | AUDIENCIA P ECONIECINERLS
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Fonte: IBOPE Media - Easymedia 4 | Maringa | Setembro 2019 | SHF% | Ambos os sexos | Seg. a Sexta | 7h00/19h00




MIX FM | PLATAFORMAS DIGITAIS

SEGUIDORES ENGAJAMENTO"
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CBN MARINGA | PERFIL DE AUDIENCIA
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CBN Maringa

IBOPE 2019: Kantar IBOPE Media - Easymedia 4 | Maringa | Setembro 2019 | ALC2# | Ambos os Sexos | Todos os dias | 05h as 05h 95 5 FM
IBOPE 2019: Kantar IBOPE Media - Easymedia 4 | Maringa | Setembro 2019 | IA# | Ambos os Sexos | Seg. a Sexta | 09h as 12h ’
Kantar IBOPE Media - Easymedia 4 | Maringa | Setembro 2019 | AFIN% | Ambos os Sexos | Classe AB | Seg. a Sexta | 07h as 19h
IBOPE Easy Media 4 - Setembro 2019 x Setembro 2017 - Praga Maringa.- * Indice de audiéncia - Segunda a Sexta - Classe AB - 05h00/19h00 - Todos os locais



CBN MARINGA | PREMIOS EABRANGENCIA

1
. PRINCIPAIS MERCADOS:

Maringq, Sarandi, Rolandia, Paranavai,
1 Paicandu, Umuarama, Nova Esperanca, Marialva, Colorado
. Mandaguacu, Jandaia do Sul, Ivaipord, Goioeré,

Campo Mourao, Arapongas, Cianorte, Cambé

UMA DAS RADIOS 1 Astorga, Apucarana, Mandaguari, Mandaguacu.
MAIS PREMIADAS DO BRASIL '
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CBN MARINGA | PLATRFORMAS DIGITAIS
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PRINCIPAIS MERCADOS:

C B N CAS CAVE L | PEHF“- 1 Ampére, Anahy, Assis Chateaubriand, Boa Vista da Aparecida,

Braganey, Brasiléndia do Sul, Cafelandia, Campina da Lagoa,

1 Campo Bonito, Capanema, Capitdo Lednidas Marques,
Cascavel, Catanduvas, Céu Azul, Chopinzinho, Corbélia,
| Diamente D'Oeste, Entre Rios do Oeste, Formosa do Oeste,
Guaraniagu, lbema, Iguatu, Iracema do Oeste, Itaipuldndia,
| Jesuitas, Laranjeiras do Sul, Lindoeste, Maripd, Mateléndia,
Medianeira, Nova Aurora, Nova Laranjeiras, Nova Santa Rosa,
- R 1 Ouro Verde do Oeste, Pato Bragado, Planalto, Quatro Pontes,
GRAU DE INSTRUCAO FAIXA ETARIA Quedas do Iguacu, Ramildndia, Realeza, Santa Helena,
1 Santa Lucia, Santa Tereza do Oeste, SGo Pedro do Iguacu,
Ubiratd, Toledo, Trés Barras do Parand, Tupdssi, Vera Cruz do Oeste,
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IBOPE 2019: Kantar IBOPE Media - Easymedia 4 | Maringa | Setembro 2019 | PS% | Todos os dias | 05h as 05h CBN Cascavel

IBOPE 2019: Kantar IBOPE Media - Easymedia 4 | Maringa | Setembro 2019 | ALC2# | Ambos os Sexos | Todos os dias | 05h as 05h 93 9 FM
IBOPE 2019: Kantar IBOPE Media - Easymedia 4 | Maringa | Setembro 2019 | IA# | Ambos os Sexos | Seg. a Sexta | 09h as 12h )
Kantar IBOPE Media - Easymedia 4 | Maringa | Setembro 2019 | AFIN% | Ambos os Sexos | Classe AB | Seg. a Sexta | 07h as 19h
IBOPE Easy Media 4 - Setembro 2019 x Setembro 2017 - Praga Maringa.- * Indice de audiéncia - Segunda a Sexta - Classe AB - 05h00/19h00 - Todos os locais
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GMC

ONLINE

O mundo muda, o tempo passa. O espaco diminui, a
velocidade aumenta.

O clima esquenta e as relacdes esfriam. Mas uma coisa
ndo perde seu valor: a informacao.

E para ter informacdao de confianca, vocé precisa de
opinido, ler as entrelinhas, estar um passo a frente para
avaliar o que chega até vocé.

Ainda bem que vocé tem GMC Online, o portal que te
conecta ao mundo contemporaneo e te prepara para o
dia a dia.

GMC é grande. Porque ja nasceu com a credibilidade de
um grupo de comunicacdo que mostra o seu valor na
regiao ha mais de 30 anos.

GMC é moderno. Porque com ele vocé esta antenado o
tempo todo em diversas plataformas.

GMC é completo. Porque te informa, te prepara e € um
aliado nos negocios, com a visibilidade que vocé
precisa.

GMC Online - Grande. Moderno. Completo.



PORTAL GMGC ONLINE
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PRINGIPAIS
SERVICOS
» Vanda de shows;
» Atendimento personatizado
para prefeituras,
* Producdo de shows,
* Conesultoria em producho de eventos:
* Agenciamento da artistas para

campanhas publicitarias,

» Producio de anudrio de econamia;
* Producho de eventos customizados
= Corporativos

= Gasironomicos

- Infantis
GMC Eventos £ uma empresa - Exportivos
especializada na realizacao, producac - Cultirais
B '|'_|:|I'|5l..||t|'.:|nF.| e eventos - Teatrals

- Palastras

Com mais de 37T anos de experiéncia; &
responsavel pela realizacdo de alauns dos
principals eventos de entretenimento do
Parana.
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Qrupo Maringa
de comunicacao

Grupo Maringa de Comunicagao

www.gmcom.com.br
(44) 3220 4000




